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Informacja prasowa

Grupa Pharmena w trzecim kwartale odnotowuje 14 proc. wzrost
przychoddw ze sprzedazy

Grupa Pharmena wypracowata w trzecim kwartale br. 4,6 min zt przychodéw ze sprzedaiy,
co stanowi 14 proc. wzrost rdr. Narastajagco po dziewieciu miesigcach br. Grupa zaraportowata
12,9 min zt przychoddéw ze sprzedazy (+19 proc. rdr.). Pharmena osiggneta wzrost sprzedazy
we wszystkich trzech kluczowych segmentach: Hair Care, Face Care oraz Body Care. Segment Body
Care odnotowat ponad trzykrotny wzrost w poréwnaniu do analogicznego okresu w 2021 r. Wysoki
poziom sprzedazy po trzech kwartatach przetozyt sie na 7,5 min zt zysku na sprzedazy i stanowi
22 proc. wzrost rdr.

- Nasze przychody systematycznie rosng. Mamy juz prawie 13 min zt sprzedazy w tym roku.
Wiele wskazuje na to, ze bedzie to rekordowy rok dla nas. W ostatnim kwartale chcemy podtrzymac
trend i dynamike wzrostu. - powiedziat Konrad Palka, Prezes Zarzagdu Pharmena SA.

Pharmena po trzech kwartatach br. w najwiekszym sprzedazowo segmencie Hair Care, obejmujgcym
specjalistyczne produkty dermokosmetyczne, odnotowata 16 proc. wzrost sprzedazy rdr (do wartosci
prawie 10,5 min zt). Sprzedaz w segmencie Body Care (specjalistyczne linie do pielegnacji ciata) wzrosta
ponad trzykrotnie rdr. Natomiast przychody w segmencie Face Care tj. specjalistycznych linii
innowacyjnych dermokosmetykdéw, ktére przeznaczone sg do pielegnacji skéry twarzy, wzrosty
0 24 proc. rdr.

W zwigzku z oczekiwaniami kluczowych klientéw i w odpowiedzi na najnowsze trendy konsumenckie
dedykowane dla poszczegdlnych segmentdw rynku Pharmena w pierwszych trzech kwartatach br.
poszerzyta swoje portfolio w kategorii pielegnacji wtoséw o siedem referencji pod marka dermena®
oraz o pieé referencji w nowej linii emolientowe] Allerco®Baby - preparatéw dermokosmetycznych
do pielegnacji ciata dzieci od pierwszego dnia zycia.

Pharmena prowadzi dziatania marketingowe zmierzajgce do zwiekszenia przychodéw ze sprzedazy
oferowanych produktéw dermokosmetycznych, prowadzac akcje promocyjno-reklamowe w punktach
sprzedazy w ramach wspdtpracy z aptekami, drogeriami oraz za posrednictwem dystrybutoréw
farmaceutycznych i drogeryjnych, jak réwniez polegajgce na intensyfikacji dziatan w kanale e-
commerce. Sukcesywnie rozwija réwniez kanaty dystrybucji produktéw. Wzrost sprzedazy osiggnieto
zarowno w krajowym hurcie, detalu oraz pozostatych kanatach. Najwiekszym rynkiem dla produktéw
Pharmeny pozostaje Polska (95 proc. przychodéw catkowitych). Pozostatymi kluczowymi rynkami
do ktdrych trafiajg specjalistyczne produkty s3: Niemcy, Egipt, Wielka Brytania, ZEA.

Wyodrebnienie dziatalnosci dermokosmentycznej

22 listopada br. Akcjonariusze Pharmeny na Walnym Zgromadzeniu podjeli decyzje o wyrazeniu zgody
na wydzielenie ze Spétki dziatalnosci dermokosmetycznej. Dzieki temu Zarzad Pharmeny moze
rozpoczgé proces wyodrebnienia dziatalnosci w strukturach.
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- Celem wyodrebnienia i przeniesienia dziatalnosci dermokosometycznej, jako zorganizowanej czesci
przedsiebiorstwa, jest zwiekszenie efektywnosci i konkurencyjnosci Grupy w dtuzszym horyzoncie
czasowym. Docelowo chcemy utworzyc¢ centra kompetencyjne w obszarach dziatania przypisanych
do tzw. zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa. Optymalizacja dziatari pozwoli nam zwiekszy¢ skale
oraz by¢ bardziej konkurencyjnym producentem na rynku. - zakoniczyt Konrad Palka.

Wyodrebniona czes¢ dermokosmetyczna wyposazona bedzie w sktadniki materialne i niematerialne
przeznaczone do realizacji okreslonych zadan w obszarze dermokosmetycznym oraz pracownikow,
co umozliwi jej w petni samodzielne prowadzenie dziatalnosci operacyjnej w zakresie sprzedazy,
marketingu oraz produkcji dermokosmetykdéw.
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O PHARMENA S.A.

Publiczna spotka biotechnologiczna, ktérej gtdwnym obszarem dziatalnosci jest opracowywanie i komercjalizacja innowacyjnych produktéow
powstatych na bazie opatentowanej fizjologicznej i naturalnej substancji czynnej 1-MNA. Realizuje projekty dotyczace prowadzenia badan
klinicznych nad innowacyjnym lekiem w obszarze kardio-metabolicznym, produkcji innowacyjnych dermokosmetykow i suplementéw diety.

Spotka od 2008 r. byta notowana na rynku NewConnect. 12 kwietnia 2019 r. przeniosta notowania na rynek regulowany GPW.

Wiecej informacji: www.pharmena.pl
Kluczowe pojecia:

1-MNA - naturalna czasteczka 1-MNA (1-metylonikotynamid) jest niebadanym wczesniej endogennym metabolitem nikotynamidu,
ktdéra wykazuje szerokie dziatanie przeciwzapalne, przeciwmiazdzycowe oraz posiada zdolnosci do stymulowania endogennej prostacykliny
(PGI2).

1-MNA to endogenna substancja pochodzenia witaminowego, fizjologicznie obecna w organizmie cztowieka. Nalezy do czwartorzedowych
soli pirydyniowych i jest gtdwnym metabolitem witaminy B3, zwanej tez witaming PP. 1-MNA powstaje w naszym organizmie w wyniku
przemian metabolicznych witaminy PP w watrobie. Sktadnik ten znajduje sie w nielicznych produktach spozywczych obecnych w diecie.
Najbogatszym znanym Zrédtem 1-MNA s3 algi brunatne Wakame (Undaria pinnatifida) i liscie zielonej herbaty (Camellia sinensis).
Nie s3 to jednak efektywne zrédta pozyskiwania 1-MNA dla naszego organizmu. Przeprowadzone badania dowodz3, ze wraz z wiekiem obniza
sie fizjologiczna zdolnos¢ przeksztatcania witaminy PP. Suplementacje diety w 1-MNA zaleca sie szczegdlnie osobom starszym.
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